Streszczenie

ZARZADZANIE PROMOCJA W WARUNACH KSZTALTOWANIA
KONKURENCYJNOSCI REGIONU

Opracowanie prezentuje problematyke zarzadzania instrumentarium promocyjnym w aspekcie ksztaltowania
konkurencyjnosci regionu. Punktem wyjscia do przedstawionych rozwazan jest istota marketingu terytorialnego, a nastgpnie
problematyka promocji regionu. Przedstawiono zakres instrumentdw promocyjnych oraz wskazano na marke¢ regionu jako
dziatanie bezposrednio ksztattujace jego konkurencyjno$¢. W podsumowaniu zasygnalizowano modelowe rozwigzania
dotyczace zarzadzania dziataniami promocyjnymi przez jednostki samorzadowe na szczeblu regionalnym.



