Streszczenie

TURYSTYKA ZAKUPOWA NIEMIECKIEGO KLIENTA DO POLSKI
W SWIETLE BADAN PRZEPROWADZONYCH
W LATACH 2004 - 2006

Artykutu  Turystyka zakupowa niemieckiego klienta do Polski w swietle badan
przeprowadzonych w latach 2004 — 2006 opiera si¢ na wynikach badan przeprowadzonych przez
Katedre¢ Efektywnosci Innowacji Uniwersytetu Szczecinskiego wraz z Pdinocna Izba
Gospodarczg w Szczecinie. Dzigki badaniom prowadzonym od 2004 roku uzyskano istotne
informacje na temat preferencji zakupowych Niemcoéw przyjezdzajacych do Szczecina i okolic,
ktore stanowig praktyczng wiedz¢ zardwno dla samych przedsigbiorcow dziatajacych w regionie,
a takze dla wladz samorzadowych. Ponadto autorzy wskazuja na istote turystyki zakupowej oraz
rolg, jaka petni ona w dzisiejszej przestrzeni europejskie;.



