STRATEGIA PRZEDSIEBIORSTWA POCZTOWEGO
NA RYNKU GLOBALNYM

Streszczenie

W artykule podkreslono, ze rozw¢j handlu $wiatowego, a zwlaszcza dazenie do jego
liberalizacji stanowi istotng przestankg zmian strategii wielu operatoréw pocztowych na $wiecie.
Dotyczy to zwlaszcza przedsigbiorstw silnych ekonomicznie i technologicznie. Korzystaja one z
wczesnego stadium globalizacji gospodarki zajmujac korzystne pozycje w wielu istotnych
segmentach rynkéw ushug. Autorzy dostrzegaja, ze czgs¢ catkowicie zliberalizowanych
segmentéw rynku ustug pocztowych jest poddana ostrej konkurencji ze strony licznej grupy
migdzynarodowych ustug kurierskich. Dlatego wielkie przedsigbiorstwa pocztowe poszukuja
nowych, pokrewnych rynkéw wewngtrznych i zagranicznych.



