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Obszary tematyczne dla kandydatów na doktorantów 
1. Analiza konkurencji na wybranym rynku dóbr lub usług w odniesieniu do teorii ekonomicznych
2. Zachowania konsumentów na wybranym rynku dóbr lub usług

3. Rozwój marketingu usług w odniesieniu do wybranego rynku dóbr lub usług
4. Nowe kierunki rozwoju marketingu w odniesieniu do wybranego rynku dóbr lub usług

5. Kreowanie wizerunku organizacji – w kontekście osiągnięć ekonomii menedżerskiej
6. Marka jako element konkurencji w otoczeniu rynkowym – w odniesieniu do podstawowych teorii konkurencji w naukach ekonomicznych
